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Identité visuelle



4

Deffeuille

Typographie

Defeuille

Typographie

“ff” stylisé

Identité visuelle / Le logo

Le logo de Deffeuille Automobiles incarne l’élégance et le dynamisme du secteur automobile. La typographie moderne et sobre, dominée par le 
noir, inspire professionnalisme et confiance. Le double "ff" stylisé en jaune suggère le mouvement et capte l’attention, symbolisant l’énergie et la 
vitesse, tandis que le contraste avec le noir renforce la crédibilité de la marque. La hiérarchie visuelle, avec "Deffeuille" en point focal et 
"AUTOMOBILES" en complément, assure une identité mémorable, parfaitement en phase avec les attentes d’une clientèle à la recherche de fiabilité 
et de modernité.



Eerie Black

CMJN (92, 77, 56, 78)
rgb (17, 23, 31)
WEB #11171F

Dark Gunmetal

CMJN (91, 75, 53, 69)
rgb (24, 33, 44)
WEB #18212C

Chinese Yellow

CMJN (0, 38, 93, 0)
rgb (255, 174, 0)
WEB #FFAE00

Sizzling Sunrise

CMJN (2, 12, 92, 0)
rgb (255, 218, 3)
WEB #FFDA03 5

Identité visuelle / Les couleurs

Le logotype en couleurs est disponible �

� En quadrichromie (CMJN) pour les supports d’impressio�
� En RVB pour les supports informatiques et vidéos.
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Teinte 90%

Identité visuelle / Monochrome

Lorsqu’il est impossible pour des raisons techniques ou économiques d’utiliser la version en couleur du sigle (ex. : télécopies, marquage d’objets, 
etc.), on utilise cette version monochrome déclinable sur d’autres teintes. Le sigle pourra également servir de gabarit pour un embossage, un 
gaufrage, un marquage ou une forme de découpe.
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Identité visuelle / Typographies

Urbanist apporte une touche de modernité et de sobriété, renforçant l’image dynamique et accessible de la marque. Associée à Quasimoda, qui 
garantit clarté et lisibilité, cette combinaison typographique instaure un équilibre entre innovation et professionnalisme, idéal pour une identité 
automobile contemporaine et fiable.

Urbanist
Pour les titres

AaBb
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu 
Vv Ww Xx Yy ZZ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nec 
ultrices pretium cursus ut ut tristique imperdiet mauris. Laoreet 
posuere eu dui malesuada vulputate.

Quasimoda
Pour le corps de texte

AaBb
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt 
Uu Vv Ww Xx Yy ZZ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nec 
ultrices pretium cursus ut ut tristique imperdiet mauris. Laoreet 
posuere eu dui malesuada vulputate.
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Architecture de marque
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Disposition horizontale Badge

Architecture de marque / Vision globale

Le logo Deffeuille est conçu pour s'agencer d’une seule manières : une disposition horizontale. Un badge avec les “ff” stylisé peut également être 
utilisé comme signature.



Architecture de marque / Logo sur fond coloré

Voici deux exemples où les couleurs du logo sont appliquées sur des fonds colorés. Il est nécessaire de maintenir une bonne lisibilité du logo en 
choisissant des fonds qui offrent un contraste optimal avec les couleurs du logo. Cela garantit que le logo reste clair et facile à reconnaître, quelle 
que soit la couleur de l'arrière-plan.
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Architecture de marque / Règles d’utilisation
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Zone de protection

 

Taille minimal du logo


La zone de protection    définit l’espace nécessaire autour du 
logo pour optimiser sa visibilité. Dans cette zone, aucun autre 
élément n’est autorisé.



Afin de ne pas nuire à sa lisibilité, la taille minimale du logo est 
recommandé (10 mm).
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Architecture de marque / Usages interdits

Certaines déclinaisons sont exclues afin de préserver l'efficacité et la lisibilité du logo. Cela garantit une cohérence visuelle et renforce la 
reconnaissance de la marque.

Ne pas changer la typographie  du logo


Ne pas changer les couleurs


Ne pas déformer le logo


La typographie du logo ne doit pas être modifiée, préservant 
ainsi son intégrité visuelle.



Les couleurs du logo doivent être conservées telles quelles 
pour maintenir une identité visuelle forte et cohérente.



Le logo ne doit pas être déformé, garantissant ainsi sa clarté et 
sa lisibilité.

Ne pas utiliser sur fond agité


Ne pas déplacer les éléments


Ne pas utiliser des filtres artistiques


Évitez d'utiliser le logo sur un fond agité pour assurer une 
présentation claire et professionnelle.



Les éléments du logo ne doivent pas être déplacés, préservant 
ainsi son équilibre visuel et son impact.



L'utilisation de filtres artistiques est à proscrire afin de 
maintenir l'authenticité et la simplicité du logo.
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Univers graphique
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Univers Graphique / Motifs

Le motif Deffeuille est une abstraction inspirée d’une calandre de voiture, composée d’une répétition de carrés aux contours arrondis.

Répétition carré arrondi

Calandre de voiture
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Univers Graphique / Photos

Le choix des photos revêt une grande importance, car elles doivent véhiculer le message mis en avant de manière significative. Il est essentiel de 
sélectionner des images qui reflètent fidèlement les valeurs et l'essence du message, afin de garantir une communication adaptée.
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Applications détaillées











Deffeuille, votre expert 
concessionnaire
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Eros sit 

risus feugiat erat morbi egestas in.

Nous contacter





Agence de Salins-les-bains

(Siège social)



48 Rue de la République

39110 Salins-les-bains

Agence de Belfort



La Jonxion 1

1 Avenue de la gare TGV

90400 Meroux-Moval

Une création de

03 84 52 27 45

bonjour@my-production.fr


www.my-production.fr


